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Versteckte Preiserhohung (5,9 %) bei den Pampers Baby-Dry
Windeln(GroRe 3) von Procter & Gamble durch
Fullmengenreduzierung: 34 statt 36 Stuck bei gleichem Preis.
Das ist die sechste versteckte Preiserhohung innerhalb von neun
Jahren!

Ausfuhrliche Informationen zu Pampers

fampers.
baby-dry

Alt Neu
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