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Versteckte Preiserhohung* (12,0 %) bei dem Weichspuler Lenor von Procter & Gamble
Weitere Informationen auf der Mogelpackungsliste

Alt Neu

*Procter & Gamble (P&G) hat Lenor starker konzentriert, so dass pro Waschladung weniger Weichspler ben6tigt wird, aber gleichzeitig die
Fullmenge verringert. Zusatzlich hat real den Preis pro Flasche erhoht, so dass sich aus der Rezepturveranderung eine versteckte
Preiserhohung von 12 % ergibt, obwohl die Flasche ,+ 30 mehr Waschen* beworben wird.
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